
RENCANA WIRAUSAHA SOSIAL 
TAHUN 2009
Nama Wirausaha Sosial:
Majalah ”Ananda”

Bidang Usaha:

Penerbitan majalah siswa SDIT Harapan Bunda  


Alamat:

Jl. Brigjend Sudiarto Km.10,4 Semarang 
Telp. (024) 6716705
I. RINGKASAN EKSEKUTIF
· 1. Tujuan Penyusunan Rencana Wirausaha Sosial 
	· Sebagai bentuk jejaring antar partisipan british council 

	· Sebagai salah satu syarat pengajuan grant start-up dana hibah British Council 

	· Salah satu bentuk aplikasi dari ilmu-ilmu social enterprise (SE) 

	· Sebagai salah satu implementasi ranah dakwah sosial di masyarakat

	· Mengokohkan eksistensi lembaga pendidikan Islam, khususnya SDIT Harapan Bunda dan umumnya sekolah Islam terpadu

	· Aplikasi pembelajaran ekstrakurikuler Jurnalistik


· 2. Visi dan Misi Wirausaha Sosial (Tujuan Jangka Panjang Perusahaan)

	VISI: 

Menjadi agen press  islam yang unggul yang dapat menjadi unsur perekat ummat.  

	MISI:
· Menjadikan majalah ”Ananda” sebagai majalah  Pendidikan  dengan kaidah keislaman. 
· Meletakkan dasar-dasar pendidikan islam secara utuh melalui media cetak 

· Turut serta dalam mewadahi seluruh potensi ummat Islam melalui media cetak


· 3. Gambaran Ringkas Gagasan Usaha dan produk/jasa 
	Usaha ini bergerak dalam bidang penerbitan majalah dengan media cetak 

	Karena usaha ini berbentuk penerbitan majalah siswa, maka konsumen atau pelanggan adalah siswa dan komponen sekolah internal serta siswa umum diluar institusi    

	Tahapan pelaksanaannya adalah melanjutkan proses yang dulu pernah dirintis pada tahun 2006 -2007 untuk dijalankan  kembali 

	Seluruh artikel diharapkan mewakili aspirasi seluruh komponen sekolah baik guru, siswa, karyawan, unsur lembaga/ yayasan serta masyarakat/ komite (wali murid)   

	Untuk pelanggan internal institusi dikenakan setengah harga, sedangkan pelanggan umum dikenakan biaya 100%  

	Sales marketingnya 70 % dari siswa didik

	Hasil keuntungan dari penjualan, separuhnya untuk pengadaan dan pembelian buku untuk perpustakaan mini di kelas, sedangkan separuhnya untuk pembiayaan program ”anak asuh sekolah” sehingga anak-anak binaaan sekolah tersebut dapat mengikuti program pembelajaran rutin TPQ atau pelajaran umum serta perluasan beasiswa untuk masyarakat.    


· 4. Tujuan Sosial:
	· Memberikan solusi pendidikan murah bagi masyarakat kurang mampu 

	· Melatih dan mengembangkan jiwa social enterpreuneur siswa

	· Untuk pengembangan dan keberlangsungan anak asuh sekolah   

	· Pemenuhan dan pengadaan  buku –buku siswa tanpa pemungutan biaya

	· Terjalinnya ikatan hati, emosi dan pemikiran antara SDIT Harapan Bunda dengan stakeholder sekolah


· 5. Tonggak Usaha:
	Uraian apa yang ingin dicapai
	Indikator keberhasilan
	Waktu/Periode

	Perencanaan yang matang 
	Kesiapan dari masing-masing stakeholder
	3 pekan  (sosialaisasi) 

	Proses penjaringan artikel 

	Banyaknya partisipan penulis
	1 bulan 

	Editing dan Lay out/ cetak 
	Tercetak 1000 eksemplar
	1 bulan 

	Pemasaran 
	Majalah terjual habis 
	1 bulan

	Program anak asuh sekolah
	dapat membina anak asuh di 2 RW di sekitar sekolah 
	3 bulan 


· 6. Kebutuhan Investasi, Biaya Praoperasional,  dan Resume Analisa Keuangan

	Investasi awal yang diharapkan Rp. 15.000.000,’ untuk 3X penerbitan 

	Dengan biaya produksi Rp. 5.000.000,’/1X terbit 

	Untuk jangka 1 tahun/ 3X terbit operasional cetak dapat terukur eksistensinya 


II. MASALAH SOSIAL YANG DIHADAPI

	ISU SOSIAL YANG KRITIKAL:

	Masalah pembiayaan sekolah di masyarakat  

	Program anak asuh sekolah bagi anak yang tidak mampu di lingkungan sekitar sekolah

	USULAN MENGATASI MASALAH:

	Dengan program SE : penjualan majalah 

	50 % dari hasil penjualan majalah  diperuntukkan dalam program anak asuh sekolah  


III. TARGET PENERIMA MANFAAT

	Masyarakat = adanya keringanan biaya/ beasiswa sekolah  

	Siswa = terpenuhinya sebagian kebutuhan buku di kelas 

	Anak asuh sekolah = mendapatkan tambahan pembelajaran ilmu-ilmu keagamaan dan umum 


IV. ANALISA PEMANGKU KEPENTINGAN
	Nama Mitra/pemangku kepentingan
	Apa yang mereka inginkan/harpakan
	Apa yang mungkin mereka berikan
	Keterangan (tindak usulan, peluang kemitraan, dlsb) 

	Percetakan 

	Hubungan kerja dalam hal percetakan majalah
	Kesesuaian harga 
	Discount dalam jumlah besar 

	Sekolah lain (SMPIT Harapan Bunda, MI Infarul ghoi, SDN se Dabin 7)

	Adanya ruang informasi berkala dari masing-masing sekolah 
	Kontinyuitas berlangganan 
	


V. GAGASAN WIRAUSAHA SOSIAL YANG DIUSULKAN 
· Deskripsi Wirausaha Sosial:

	Usaha ini merupakan penerbitan majalah siswa, yang terhenti pada awal tahun 2007 dikarenakan kurang solidnya pengelola.

	Dengan bertambahnya wawasan sosial enterprise diharapkan dapat menambah wawasan/ gagasan/ ide dalam berwirausaha sosial.   

	Penerbitan majalah ”Ananda” ini berkala dalam penerbitannya yaitu satu tahun empat kali atau 3 bulan 1X terbit 

	Keuntungan dari hasil penjulan bertujuan untuk pengelolaan program ”Anak Asuh Sekolah 


· Deskripsi Produk/Jasa:
	Nama Produk
	Spesifikasi
	Keistimewaaan
	Manfaat

	Majalah ”Ananda”
	24 halaman, dengan hal. Muka hard cover
	20 halaman tentang berita dan kreasi siswa, sisanya 4 hal. Untuk iklan dan rubrik guru/lain-lain
	memberi tambahan wawasan global serta ikut meminimalisir ruang informasi liar

	Program ”Anak Asuh Sekolah”
	Dilaksanakan setelah jam kepulangan kelas pagi pukul. 15.00-17.00
	Dihandel oleh guru/staff pengajar SDIT yang terpercaya 
	Memberi ruang belajar karena minimnya tingkat ekonomi 


VI. Analisa Pasar
	Besarnya permintaan – besaran pangsa pasar:

	Sesuai dengan target yang tercetak 1000 eksemplar untuk 1 X terbit 

	

	

	Pesaing yang ada:

	Banyaknya lembaga pendidikan di lingkungan sekitar  yang saling mengkounter wilayah lingkungan masyarakat


VII. Strategi WIRAUSAHA SOSIAL 
	Produk: halaman depan hard cover, ada kuis/sayembara, ada space untuk iklan/ sekolah lain, 

	

	Promosi : melaui bulletin, website sekolah, mading sekolah, selebaran/leaflet, SMS   

	Place : majalah diantar  ke konsumen langsung, tersedia di outlet “Toko Bunda”  

	

	Penetapan Harga : disesuaikan dengan harga majalah di pasaran Rp. 6.000,’


VIII. OPERASI

· Proses Operasi/Produksi 






· Fasilitas dan Perlengkapan

	JENIS FASILITAS DAN PERLENGKAPAN
	SPESIFIKASI
	JUMLAH

	1. Komputer 
	Intel Pentium 4 
	2

	2. Printer 
	HP Deksjet D1360
	2

	3. Kamera digital 
	Canon A240
	1

	4. Walkman 
	Sanyo 
	1

	5. meja dan kersi 
	Kayu mahoni 
	2 dan 4 


IX. TATA KELOLA & MANAJEMEN 
· Tata Kelola:
	NO.
	Stake Holder
	Tugas /Fungsi

	1. 
	Yayasan Bakti Ibu 
	Kontrol internal 

	2.
	Kepala Sekolah 
	Monitoring & Evaluasi

Supervisi 

Edukatif 

	3. 
	Komite Sekolah 
	Kontrol secara eksternal  

	4. 
	Dewan Guru 
	Pengawas dan pendampingan 

	
	
	


· Manajemen :
	No.
	Stake Holder
	Tugas /Fungsi

	1. 
	Guru Pendamping/ Jurnalistik
	Melatih, Mengarahkan  editing,dan  membantu proses produksi  

	2.
	 penanggung jawab (guru)
	Mempertanggungjawabkan keberlangsungan majalah

	
	Sekretaris (guru)
	Koordinator redaktur

	
	Lay Outer (guru)
	Pengolah materi berita 

	
	Marketing iklan (guru)
	Humas periklanan 

	
	Sirkulasi (guru)
	Penjualan,distribusi 

	2.
	Wartawan cilik = 10 siswa 
	Mengumpulkan materi wawancara, pengambilan berita   


X. RENCANA KEUANGAN 
· Modal membeli peralatan  (investasi)

	Jenis Investasi 
	Spesifikasi
	Banyaknya (Unit)
	Jumlah (Rp.)

	Perangkat Komputer 
	2 x  komp.pentium 4 
	2
	Rp. 6 .000.000

	Printer 
	HP Desjet D1360
	2
	Rp  1.200.000

	Camera 
	Cybershot Canon A240 
	1
	Rp. 1.300.000

	Meja redaktur
	Rangka kayu mahoni    3m x 1m 
	2
	Rp. 1.000.000

	Kursi kayu
	Standar siswa
	4
	Rp.    600.000

	JUMLAH
	
	
	Rp. 10.100.000

	


· Modal kerja

· 1. Biaya langsung

· 2. Biaya tidak langsung

· 1. Biaya Langsung 

	Biaya bahan dan upah Periode 1 bulan
	Rincian kalkulasi biaya
	Jumlah (Rp.)

	Gaji guru pendamping 
	6 X @ Rp. 600.000,’
	Rp. 3.600.000

	Percetakan 
	1000 X @ Rp. 5000,’
	Rp. 5.000.000

	Total biaya langsung
	
	Rp.8.600.000


· 2. Biaya tidak langsung

	Jenis Biaya
	Banyaknya (Unit)
	Jumlah (Rp.)

	1. promosi,selebaran 
	1000 lembar
	Rp.   500.000

	Total biaya operasional/tidak langsung
	
	Rp. 500.000

	Total biaya
	
	Rp. 9.100.000


Siswa didampingi guru 


(pengumpulan Artikel)
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